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Miliony interakcji pod postami Grzegorza Brauna.
Usuniete z TikToka filmy to wierzcholek gory
lodowej

i antyimigranckimi. To zaledwie niewielka czes$¢ n m m
dyskryminujacych, nawolujacych do nienawiSci

i dezinformujacych wpiséw, ktore regularnie [nstylut Monitorowania Mediow
pojawiaja sie w kanalach europosla. Jak wynika z analizy Instytutu Monitorowania
Mediow (IMM), w 2025 roku na jego profilach w mediach spolecznosciowych ukazalo
sie niemal 5 tys. postéw, z czego setki zawieraly przekaz podsycajacy wrogos$¢ wobec
Ukraincéow, Zydoéw czy imigrantow.

2026-01-28

W styczniu TikTok usunal filmy Grzegorza Brauna,
wskazujac na naruszenie wytycznych spolecznosci —
m.in. wzwigzka ztreSciami antysemickimi

Gdzie znajduj3 sie odbiorcy
Grzegorza Brauna?

@ Liczba interakcji pod postami (2025 r.)

Instagram - 2,2 min
Twitter/X - 2,1 min
YouTube - 1,8 min

TikTok - 1,8 min

Zrédio: Instytut Monitorowania Mediéw

Analiza objeta posty opublikowane w 2025 r, na profilach Grzegorza Brauna na Instagramie, n m m 25
Facebooku, X. YouTubie | TikToku. Liczba interakcji wedtug stanu na 24.01.2026 r LAT
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Facebook bastionem Grzegorza Brauna

W 2025 roku Grzegorz Braun opublikowal lacznie 4937 wpisbw na pieciu platformach
spoleczno$ciowych (Facebook, X, Instagram, YouTube, TikTok), co przelozylo sie na19
mln interakeji (reakcji, komentarzy, udostepnien). Niekwestionowanym bastionem polityka jest
profil na Facebooku, gdzie pod 1694 postami uzyskal 11,1 mln interakcji. Na platformie X polityk
zamieScil 1480 wpisow, ktore wygenerowaly 2,1 mln interakcji, a na Instagramie 915 postow
przyniosto 2,2 mln interakcji. Zaré6wno na YouTubie (565 video), jak ina TikToku (283 video)
materialy uzyskaly po 1,8 mln interakecji.

Jak zauwaza Tomasz Lubieniecki, Kierownik Dzialu Raportéw Medialnych w IMM: Cho¢ TikTok na
wniosek Stowarzyszenia Nigdy Wiecej skasowal kilka tresci europosta, to jak wida¢ po obecnej
aktywnosci — nie zrobito to na nim wiekszego wrazenia. Usuwanie naruszajqcych regulamin tresci
to oczywiscie wazny 1 potrzebny krok, jednak musi by¢ konsekwentnie stosowany na pozostatych
platformach — szczegélnie na Facebooku, gdzie Grzegorz Braun jest najbardziej aktywny, a jego
wpisy majq tam najszerszy oddzwiek.

Najczestsze cele atakow europosla

Analiza Instytutu Monitorowania Mediéw ujawnia, kogo polityk obral za glowny cel swojej
komunikacji. Najczestszym obiektem atakow byli Ukraincy, ktéorym po$wiecono 354 wpisy
koncentrujace sie na hastach o ,ukrainizacji Polski” oraz kwestiach socjalnych i historycznych. W tym
obszarze Braun byl jednym zlideréw w sieci, o czym $wiadczy takze analiza IMM i Demagoga na
temat antyukrainskiej dezinformacji.

Drugim filarem narracji byli Zydzi, pojawiajacy sie w 319 postach opartych na retoryce
szydokomuny” ikrytyce dzialan Izraela. Trzecia o$§ stanowila Unia Europejska, przedstawiana
w 291 wpisach jako ,eurokolchoz”, co sluzylo promowaniu idei Polexitu. Na dalszych miejscach
y<rankingu wrogdéw” europosla znajduja sie imigranci (106 wpiso6w) oraz Niemcy (86 wpisow).
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https://www.imm.com.pl/baza-wiedzy/aktualnosci/antyukrainska-dezinformacja-w-polskim-internecie-niemal-sie-podwoila-najnowszy-raport-demagoga-i-imm/

Jak zaznacza Instytut Monitorowania Medi6w, specyfika oddzialywania Grzegorza Brauna wynika
w duzej mierze z unikalnego kodu jezykowego, ktory laczy archaizmy z agresywna metafora. Polityk
konsekwentnie buduje wizerunek ,obroncy tradycji”, stosujac pojecia takie jak ,kondominium”,
,nachodzcy” czy ,eurokolchoz”, co pozwala mu nie tylko precyzyjnie definiowa¢ wrogow, ale takze
omija¢ automatyczne filtry mowy nienawiSci. Jego styl, okreSlany jako ,apokaliptyczny”
i ,mesjanistyczny”, opiera sie na budowaniu poczucia ,oblezonej twierdzy”’, gdzie kazda proba
moderacji tre$ci jest przedstawiana jako ,dyktat agentow” lub ,kneblowanie suwerennoSci”.
Stosowanie cudzystowu ironicznego wobec oficjalnych terminéw oraz operowanie symbolika ,,cudzych
wojen” tworzy u odbiorcy wrazenie uczestnictwa w elitarnym kregu osob znajacych ,prawde”, co
dodatkowo cementuje lojalna spotecznos$c¢ wokol jego kanatow.

Grzegorz Braun w 2025 roku w sposob przemyslany wykorzystywat mechanizm wywolywania
silnych emocji dla budowania zasiegéw. Zauwazamy niepokojqcy trend, w ktérym im bardziej
radykalny jezyk jest stosowany wobec grup narodowosciowych, tym wyzsze stajq sie stupki
interakcji. Poza tym Braun skutecznie omija filtry mowy nienawisci, uzywajqc archaizméow
i metafor, co czyni go jednym z najtrudniejszych do moderowania twoércow — dodaje Tomasz
Lubieniecki z IMM.

Metodologia:

Analiza objela posty opublikowane w2025 r. na profilach Grzegorza Brauna na Instagramie,
Facebooku, X, YouTubie i TikToku. Liczba interakcji wedlug stanu na 24 stycznia 2026 r.

O Instytucie Monitorowania Mediow:

Instytut Monitorowania Mediow S.A. (IMM) to w 100% polska firma technologiczna, ktéra od ponad
25 lat rozwija autorskie rozwigzania w zakresie monitoringu i analiz danych z mediéw. IMM mierzy
iraportuje efekty dzialan promocyjnych z obszarow marketingu, digital marketingu oraz public
relations. Bada widoczno§¢ marek orazwarto$¢ ich ekspozycji w mediach klasycznych
i spoleczno$ciowych w panelu badawczym immrank.com. Na podstawie danych z szerokiej bazy
zrodel medialnych zesp6l ekspertow IMM opracowuje poglebione analizy jako$ciowo-statystyczne
oraz raporty sponsoringowe. Ponadto prowadzi badania i wspiera szereg inicjatyw prospolecznych
z obszaru walki z dezinformacja oraz budowania odpornosci cyfrowej polskiego spoleczenstwa. Jest
takze autorem badania “Najbardziej opiniotwoércze media”, wyniki ktérego sa publikowane co
miesigc, nieprzerwanie od 2003 roku.

W Polsce IMM jest jedyna firma na rynku laczaca wyniki monitoringu informacji oraz reklam
z wszystkich typow mediéw w jednym narzedziu. Dane pozyskuje z ponad 1800 tytuléw prasowych,
350 stacji RTV, 420 tys. portali internetowych, ponad 16 mln publicznych profili w social mediach, a
takze pelnej tre$ci podcastow oraz treSci materialéw video, w tym z YouTube’a i TikToka. Od 2008
roku oferuje swoje ustugi rowniez w Rumunii pod marka mediaTRUST. Wiecej na: www.imm.com.pl.

Instytut Monitorowania Mediow: ,Miliony interakcji pod postami Grzegorza Brauna. Usuniete z TikToka filmy
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